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ZMOT és a keresések

ADWORDSADWORDSADWORDSADWORDS

Display, RTB, Online video

1 PERC BEVEZETÉS
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Display, RTB, Online video

10,410,410,410,4
A vásárlók által a vásárlás előtt A vásárlók által a vásárlás előtt A vásárlók által a vásárlás előtt A vásárlók által a vásárlás előtt 
felhasznált információs források felhasznált információs források felhasznált információs források felhasznált információs források 
átlagos száma…átlagos száma…átlagos száma…átlagos száma…

http://www.zeromomentoftruth.com/

Évről évre MEGDUPLÁZÓDIKÉvről évre MEGDUPLÁZÓDIKÉvről évre MEGDUPLÁZÓDIKÉvről évre MEGDUPLÁZÓDIK
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Display, RTB, Online video

http://www.zeromomentoftruth.com/
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Display, RTB, Online video
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Display, RTB, Online video
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Display, RTB, Online video
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A KERESŐHIRDETÉS MEGJELENÉSI HELYE
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Keresési hálózatKeresési hálózatKeresési hálózatKeresési hálózat

Display hálózatDisplay hálózatDisplay hálózatDisplay hálózat

Keresési partnerek hálózataKeresési partnerek hálózataKeresési partnerek hálózataKeresési partnerek hálózata
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AZ ADWORDS AUKCIÓ ISMERTETÉSEAZ ADWORDS AUKCIÓ ISMERTETÉSEAZ ADWORDS AUKCIÓ ISMERTETÉSEAZ ADWORDS AUKCIÓ ISMERTETÉSE

Az AdWords aukció áttekintése; példák az aukción versengő 

hirdetésekre; a Minőségi mutatóra való optimalizálás előnyei
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AZ AUKCIÓ: HOGYAN MŰKÖDIK A GOOGLE KERESŐ?AZ AUKCIÓ: HOGYAN MŰKÖDIK A GOOGLE KERESŐ?AZ AUKCIÓ: HOGYAN MŰKÖDIK A GOOGLE KERESŐ?AZ AUKCIÓ: HOGYAN MŰKÖDIK A GOOGLE KERESŐ?

A keres ő motorokon keresztül 
érhetők el a legrelevánsabb 

fogyasztók akik aktívan keresik a 
terméket/szolgáltatást

Minden egyes felhasználói keresés 
elindít egy aukció t mely során eld ől, 
hogy hány darab hirdetés kerül ki a 

találati listára

1. Rákeresünk egy kifejezésre a keresőben

2. Végig böngésszük a találati oldalt

3. Rákattintunk arra a hirdetésre, mely a 

legrelevánsabb tartalmat kínálja

1. Hirdetők licitálnak a hirdetés pozíciókért

2. Megjeleníthető hirdetések eldőlnek a keresés 

alapján

3. Kereső motor eldönti a hirdetések sorrendjét

4. Hirdetések megjelennek a találati oldalon

5. A hirdető fizet a kattintás után
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Ajánlattételi típus Cél

Manuális CPC (kattintásonkénti költség)
ajánlattétel

Forgalmat szeretne terelni webhelyére, és maximális 
irányítást szeretne az ajánlatok fölött.

Automatikus CPC (kattintásonkénti 
költség) ajánlattétel

Forgalmat szeretne terelni webhelyére, és az AdWordsre 
bízza az egyes CPC ajánlatok irányítását.

Intelligens CPC (kattintásonkénti 
költség) ajánlattétel

A CPC ajánlatokat növelni vagy csökkenteni akarja a 
minél több konverzió érdekében.

CPA (ügyfélszerzésenkénti költség) 
ajánlattétel

Állandó szinten érkeznek a konverziók, és 
ügyfélszerzésenként egy adott költséget szeretne 
megcélozni.

CPM (ezer megjelenítésenkénti költség)  
ajánlattétel

Az Ön kampánya csak a Display hálózaton fut, és a 
márka ismertségét szeretné növelni.
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HOGYAN MŰKÖDIK EZ?HOGYAN MŰKÖDIK EZ?HOGYAN MŰKÖDIK EZ?HOGYAN MŰKÖDIK EZ?

Elmagyarázzuk a Google hirdetési aukciók működését, 
valamint azt, hogy mennyibe kerül a legjobb pozíció 
elérése.
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Fizetett TalálatokFizetett TalálatokFizetett TalálatokFizetett Találatok

Organikus TalálatokOrganikus TalálatokOrganikus TalálatokOrganikus Találatok

NYERTESEK ÉS VESZTESEKNYERTESEK ÉS VESZTESEKNYERTESEK ÉS VESZTESEKNYERTESEK ÉS VESZTESEK

Legfelső pozíciókLegfelső pozíciókLegfelső pozíciókLegfelső pozíciók Egyéb pozíciókEgyéb pozíciókEgyéb pozíciókEgyéb pozíciók
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A HIRDETÉSI POZÍCIÓA HIRDETÉSI POZÍCIÓA HIRDETÉSI POZÍCIÓA HIRDETÉSI POZÍCIÓ

1

2

3

4

5

6

11

Keresési kifejezésKeresési kifejezés

12

13

14



21

ADWORDSADWORDSADWORDSADWORDS

A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?

A legmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggal rendelkező hirdetők kapják a legjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciót

„Ha ez egy aukció, 
nem érdemes 

a legmagasabb árat kínálnom?”

„De nem ám!”
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A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?A LEGFELSŐ HELYEN JELENEK MEG?

A legmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggallegmagasabb hirdetési ranggal rendelkező hirdetők kapják a legjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciótlegjobb hirdetési pozíciót

HirdHirdHirdHirdetésietésietésietési
rangrangrangrang

Max. CPCMax. CPCMax. CPCMax. CPC Minőségi Minőségi Minőségi Minőségi 
mutatómutatómutatómutatóf(f(f(f( )))),,,,

HirdHirdHirdHirdetésietésietésietési
rangrangrangrang

Max. CPCMax. CPCMax. CPCMax. CPC CTRCTRCTRCTR

HirdHirdHirdHirdetésietésietésietési
rangrangrangrang

Max. CPCMax. CPCMax. CPCMax. CPC MinMinMinMinőőőőségi ségi ségi ségi 
mutatómutatómutatómutató
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MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?

A Minőségi mutató egy értékelő mérőszámértékelő mérőszámértékelő mérőszámértékelő mérőszám, melyet a Google rendel hozzá a kulcsszavakhoz az 
alábbiak alapján:

1111----10 pontérték10 pontérték10 pontérték10 pontérték (az 1 a legrosszabb, a 10 a legjobb)

Átkattintási arány

Relevancia

Céloldal minősége
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A MINŐSÉGI MUTATÓ ÖSSZETEVŐIA MINŐSÉGI MUTATÓ ÖSSZETEVŐIA MINŐSÉGI MUTATÓ ÖSSZETEVŐIA MINŐSÉGI MUTATÓ ÖSSZETEVŐI

CTRCTRCTRCTR

RelevanciaRelevanciaRelevanciaRelevancia

CéloldalCéloldalCéloldalCéloldal
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MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?MI AZ A MINŐSÉGI MUTATÓ?

A Minőségi mutató egy értékelő mérőszámértékelő mérőszámértékelő mérőszámértékelő mérőszám, melyet a Google rendel hozzá a kulcsszavakhoz az 
alábbiak alapján:

Magas CTR generálása a kulcsszavaknálÁtkattintási arány (CTR)

Relevancia

Céloldal minősége

Egyértelmű kapcsolat: 
kulcsszó � hirdetés � céloldal

Releváns, Eredeti (Original), Átlátható (Transparent), Navigálható 
(és gyors)
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HOGYAN MŰKÖDIK EZ A GYAKORLATBAN?HOGYAN MŰKÖDIK EZ A GYAKORLATBAN?HOGYAN MŰKÖDIK EZ A GYAKORLATBAN?HOGYAN MŰKÖDIK EZ A GYAKORLATBAN?

Ha mindhárman ugyanarra a kulcsszóra tesznek ajánlatot, kié lesz a legfelső pozíció?

8888 1,00 $1,00 $1,00 $1,00 $ 8888

Hirdetési rang

10101010 1,00 $1,00 $1,00 $1,00 $ 10101010

7777 2,35 $2,35 $2,35 $2,35 $ 3333

Max. CPC Minőségi mutató

JánosJánosJánosJános

GáborGáborGáborGábor

AlexAlexAlexAlex

2. 

1.

3. 
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MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?

Ha 5 dollárra teszek ajánlatot, 5 dollárt is kell fizetnem?

Tényleges CPCTényleges CPCTényleges CPCTényleges CPC

A következő versenytárs A következő versenytárs A következő versenytárs A következő versenytárs 
hirdetési rangjahirdetési rangjahirdetési rangjahirdetési rangja

0,01 $0,01 $0,01 $0,01 $

Az Ön Minőségi mutatójaAz Ön Minőségi mutatójaAz Ön Minőségi mutatójaAz Ön Minőségi mutatója
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MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?MENNYIT KELL VALÓJÁBAN FIZETNEM?

Ha 5 dollárra teszek ajánlatot, 5 dollárt is kell fizetnem?

8888 1,00 $1,00 $1,00 $1,00 $ 8888

Hirdetési rang

10101010 1,00 $1,00 $1,00 $1,00 $ 10101010

7777 2,35 $2,35 $2,35 $2,35 $ 3333

Max. CPC Minőségi mutató

JánosJánosJánosJános

GáborGáborGáborGábor

AlexAlexAlexAlex

Tényleges CPC

(8/10) + 
0,01 = 0,81 0,81 0,81 0,81 

$$$$

(7/8) + 0,01 
= 0,89 $0,89 $0,89 $0,89 $

Aukciós Aukciós Aukciós Aukciós 
minimumminimumminimumminimum
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csokoládé
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Vásároljon finom csokoládét

csokoládé
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NE FELEDD! NE FELEDD! NE FELEDD! NE FELEDD! 

A hirdetők versengenek a pozíciókért 
MINDEN keresés alkalmával

Hirdetési rang = f (Minőségi mutató, Max. 
CPC)

A Max. CPC nem feltétlenül a ténylegesen 
kifizetendő összeg a kattintásért

Minél magasabb a MM, annál kevesebbet 
kell fizetned!
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A MINŐSÉGI MUTATÓ A MINŐSÉGI MUTATÓ A MINŐSÉGI MUTATÓ A MINŐSÉGI MUTATÓ 
HASZNÁLATAHASZNÁLATAHASZNÁLATAHASZNÁLATA
Jobb elhelyezések kevesebb pénzért
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A JAVULÁS MÉRÉSEA JAVULÁS MÉRÉSEA JAVULÁS MÉRÉSEA JAVULÁS MÉRÉSE
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Adwords fiókhierarchiaAdwords fiókhierarchiaAdwords fiókhierarchiaAdwords fiókhierarchia
Felhasználói fiók hatékony strukturálása a legjobb gyakorlatok 

alapján
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ADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIA

Fiók #1Fiók #1Fiók #1Fiók #1

Kampány #1Kampány #1Kampány #1Kampány #1 Kampány #2Kampány #2Kampány #2Kampány #2

csoportcsoportcsoportcsoport
Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport csoportcsoportcsoportcsoport

Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport csoportcsoportcsoportcsoport

Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport csoportcsoportcsoportcsoport

Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport

Kulcsszavak
Hirdetések

Kulcsszavak
Hirdetések

Kulcsszavak
Hirdetések

Kulcsszavak
Hirdetések

Ügyfél központÜgyfél központÜgyfél központÜgyfél központ

Fiók #2Fiók #2Fiók #2Fiók #2
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ADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIA

FiókFiókFiókFiók

Kezelés:Kezelés:Kezelés:Kezelés:

Felhasználói hozzáférés
Értesítések
Számlázási adatok
Pénznem
Időzóna
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ADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIA

FiókFiókFiókFiók

Kezelés:Kezelés:Kezelés:Kezelés:
Napi költségkeret
Ajánlattétel típus
Hálózati célzás
Helyszín, ill. nyelv szerinti célzás
Ajánlatkorrekciók alapja:
• Helyszín, Területi célzás
• Készülékek 
• Hirdetésrotáció és -ütemezés
Speciális kampánybeállítások

KampányKampányKampányKampány
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ADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIAADWORDS FIÓKHIERARCHIA

FiókFiókFiókFiók

Kezelés:Kezelés:Kezelés:Kezelés:
Keresési:
Kulcsszavak / Egyezési típusok
Hirdetés szövegek
Vizuális:
Célzási opciók
Hirdetési kreatív

KampányKampányKampányKampány

Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport

Hirdetési Hirdetési Hirdetési Hirdetési 
csoportcsoportcsoportcsoport
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GONDOLATOK A NAPI BUDGETGONDOLATOK A NAPI BUDGETGONDOLATOK A NAPI BUDGETGONDOLATOK A NAPI BUDGET----RŐLRŐLRŐLRŐL
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A napi budget beállítása biztosítja, hogy ne lépjünk 
egy bizonyos költés szintet az adott napon.  

NAPI BUDGET: NE ZÁRD BE AZ ÜZLETED!

Olyan mintha bezárnánk az üzletünket, amikor 
kint várnak a vásárlók.
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Gyorsított

� Addig futtatja a 
hirdetéseket, ameddig a napi 
budget tart

0 6 12 18 24 0 6 12 18 24

Egyenletes

• A keret fogyásának mértéke
szerint megritkított futás.

Napi budget beállítási lehetőségek
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A GOOGLE KERESŐ HÁLÓZATA GOOGLE KERESŐ HÁLÓZATA GOOGLE KERESŐ HÁLÓZATA GOOGLE KERESŐ HÁLÓZAT
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KULCSSZÓ FOGALMAKKULCSSZÓ FOGALMAKKULCSSZÓ FOGALMAKKULCSSZÓ FOGALMAK

Kulcsszavak (Keywords): A termékére vagy szolgáltatására jellemző szavak vagy 
kifejezések - mikor és hol jelenjen meg a hirdetés

Általános egyezés (Broad): Olyan kulcsszó beállítás, amely lehetővé teszi, hogy hirdetése
megjelenjen, amikor valaki az adott kulcsszót vagy annak egy változatát keresi: például
hirdetése megjelenhet, ha valaki olyan változatokat keres, mint például „autó alkatrészek”,
„autó tartozék vagy „autó kiegészítők”

Kifejezés egyezés (Phrase): Olyan kulcsszó beállítás, ame ly lehet ővé teszi, hogy
hirdetése csak akkor jelenjen meg, amikor valaki keresési k ifejezésében az Ön
kulcsszavával pontosan egyez ő kifejezés vagy annak közeli változata jelenik meg,
illetve ha el őtte vagy utána további szavak szerepelnek: például hirdetése megjelenhet,
ha valaki olyan változatokat keres, mint például „olcsó autó alkatrész”, „autó alkatrész
gyártók” vagy „autó alkatrész árak”

KULCSSZÓ: AUTÓ ALKATRÉSZKULCSSZÓ: AUTÓ ALKATRÉSZKULCSSZÓ: AUTÓ ALKATRÉSZKULCSSZÓ: AUTÓ ALKATRÉSZ

Pontos egyezés (Exact): Olyan kulcsszó beállítás, amely le hetővé teszi, hogy hirdetése
csak akkor jelenjen meg, amikor valaki keresési kifejezésé ben az Ön kulcsszavával
pontosan egyez ő kifejezést vagy a pontosan egyez ő kifejezés közeli változatát keresi:
„autó alkatrész” v. „autó alkatrészek”

Módosított általános egyezés (Modified Broad): Olyan kulcsszó beállítás, amely lehetővé
teszi, hogy a kulcsszón belül konkretizáljuk, hogy mely kifejezésnek kell mindenképpen
szerepelnie a keresésben: például „+opel alkatrészek” hirdetése megjelenhet, ha valaki olyan
változatokat keres, amiben biztosan szerepel az opel
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SZÖVEGES HIRDETÉS ÍRÁS EGYSZERŰNEK TŰNIK, DE.. SZÖVEGES HIRDETÉS ÍRÁS EGYSZERŰNEK TŰNIK, DE.. SZÖVEGES HIRDETÉS ÍRÁS EGYSZERŰNEK TŰNIK, DE.. SZÖVEGES HIRDETÉS ÍRÁS EGYSZERŰNEK TŰNIK, DE.. 

Advertise with Google
adwords.google.com
Want fast results?
Create your ad campaign today!

Strukturális követelmények

Max.Karakterszám

Címsor 25

Display URL 35

Leírás sor 1 35

Leírás sor 2 35

��
• Termékelőny hangsúlyozása
• Kulcsszavak használata a szövegben
• Harmonizáljon a landing oldallal
• Szabályok betartásával ösztönözzön 

cselekvésre
• …és még sok egyéb szabály

• Felkiáltójel a hirdetés címsorában
• Ismétlődő írásjelek vagy szimbólumok
• Nagybetűk túlzó használata
• Plusz szóközök egy szó betűi között
• ...és még sok egyéb szabály

��

Megjelenített URL (Display URL): Ez az URL látható a hirdetésben 
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SZÖVEGES HIRDETÉSEK KIEGÉSZÍTÉSI LEHETŐSÉGEISZÖVEGES HIRDETÉSEK KIEGÉSZÍTÉSI LEHETŐSÉGEISZÖVEGES HIRDETÉSEK KIEGÉSZÍTÉSI LEHETŐSÉGEISZÖVEGES HIRDETÉSEK KIEGÉSZÍTÉSI LEHETŐSÉGEI

Hirdetésb ővítmények (Ad extensions): A legtöbb hirdetésbővítmény lehetővé teszi, 
hogy további üzleti adatokat fűzzön egy normál szöveges hirdetéshez. Egy funkció, amely 
plusz üzleti információt – például címet, telefonszámot, további internetes linkeket – jelenít 
meg a hirdetésénél.

� Site link: A webhely további oldalaira mutató linkek megjelenítése

� Call extension : Felhasználók ösztönzése a közvetlen telefonhívásra

� App extension : Az alkalmazásbővítmények segítségével mobil vagy táblagép-
alkalmazására mutató linket lehet megjeleníteni a szöveges hirdetésekben.
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A GOOGLE DISPLAY HÁLÓZATA GOOGLE DISPLAY HÁLÓZATA GOOGLE DISPLAY HÁLÓZATA GOOGLE DISPLAY HÁLÓZAT
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Elhelyezés szerint

Téma szerint

Remarketing

Érdekl ődés alapú
célzás

Tartalmi célzás Közönség célzásKözönség célzás
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Kontextuális célzás

GDN célzási lehetőségek
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HOGYAN MŰKÖDIK A REMARKETING?HOGYAN MŰKÖDIK A REMARKETING?HOGYAN MŰKÖDIK A REMARKETING?HOGYAN MŰKÖDIK A REMARKETING?
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KERESŐ MARKETINGKERESŐ MARKETINGKERESŐ MARKETINGKERESŐ MARKETING
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SEM? SEO? PPC? 

Keresőoptimalizálás (Search Engine Optimization, SEO) tevékenység 
célja, hogy egy honlap minél jobb helyezést érjen el az organikus találatok 
közt azokra a kulcsszavakra, amelyek relevánsak az oldal tartalmával. 
Organikus találatokat fizetett hirdetésekkel nem lehet befolyásolni, csak a 
keresőmotorok algoritmusa alapján kerülnek a találati lista adott helyére.

Pay Per Click (PPC ): A weboldal látogatottságának növeléséhez,
folyamatos fenntartásához az egyik leghatékonyabb eszköz egy Pay Per
Click kampány, amely a webes keresőkben (pl.Google) való fizetett,
(többnyire) szöveges hirdetések futtatását jelenti. A hirdető jellemzően a
tényleges kattintások után fizet.

Keresőmarketing (Search Engine Marketing, SEM) az online marketing
egy fajtája, ami eszközeivel egy weboldal láthatóságát akarja növelni a
keresők találati oldalain. Fő eszközei a keresőoptimalizálás és a PPC.
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KERESŐMARKETING

MÉRHETŐ EREDMÉNYEK

KERESŐ OPTIMALIZÁLÁS PAY-PER-CLICK

Tartalmi kulcsszavak feltérképezése
Landing oldal
kulcsszavainak feltérképezése

Weboldal optimalizálás Landing oldal meghatározás

Weboldal struktúra és belső 
linkezés felépítése

Hirdetési szöveg gyártás

Külső link profil létrehozása
Kulcsszó bidek és optimalizálási 
folyamat definiálása
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Keresőoptimalizálás  (SEO) Fizetett keres őhirdetések (PPC)

Előnyök:
• Költséghatékony hosszú távon
• Hosszú távú eredmények
• Nagy presztizs érték a találati lista 

elején lenni

Hátrányok:
• Az eredmények beérése hosszabb 

időt vesz igénybe
• Lassan változtatható
• Korlátozottan alakítható

Előnyök
• Kiváló célozhatóság
• Meddőszórás minimalizálható 
• Csak a kapott látogatók alapján 

fizetünk
• Teljes költség és eredmény 

kontroll
• Tetszőleges, kreatív 

szövegváltozatok 
• Konverzióra is optimalizálható
• Célzott ajánlatokra és branding 

kampányokra is alkalmas

Hátrányok:
• Addig futnak a hirdetések, amíg 

van rá pénzügyi fedezet
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