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YAHOQ!
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WPP - vilag vezetb média
szolgaltatasok vegzé vallalata

WPP szamokban:

Tobb, mint 179 000 munkatars
Tobb, mint 3000 iroda

GroupM

Legnagyobb média investment
vallalatcsoport a vilagon.

Hazai jelenléte — Gigyndksegek:

Mediaedge — MEC
Maxus

Mediacom
Maximize
Mindshare
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Maxus  ¥plista Q¥ O ...c.ic

PRIMUS LEhuipe LOréal MINDSHARE‘

Performance Marketing
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Germany Munich, Frankfurt, Dusseldorf, Spain Madrid, Italy
Biatrerland Zurich, Poland Warsaw, Netherlands Amsterdam,

S BFYARIBhdon, France Paris, Turkey Istanbul, Belgium
Brussels, MENA Dubai, Russia Moscow, Czech Republic
Prague, Slovakia Bratislava, Sweden Stockholm
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Alapitva
2001/06-ban alapitva Németo-ban.
>320 alkalmazott

Szakértelem

Tobb, mint 800 felligyelt brand,
tébb mint 7000 kampany
évente, 26 szektorban

Szakértéink

Atlagosan 4 év uigynokségi
tapasztalat

Atlagos életkor: 31 év

Performance fokusz

Sikeresen a performance koré
épitve
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MI A PERFORMANCE?

Olyan online marketing megoldasok gydjtéfogalma, amelyek kivételezése
soran, ugyfél altal elére meghatarozott teljesitményt mérink és erre a
teljesitményre optimalizaljuk a kampanyt.

' %

TELJESITMENYRE TELJESITMENY ALAPON
OPTIMALIZALT VASAROLT
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A

Affiliate, CPA

haldzatok

Jaysygnd

"-lATE s-?:, TradeTracker
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ZAanox.

Fejlett piacokon a performance
megjelenése a CPA
hal6zatokkal.

Osszekotik a hirdetket és a
meédiatulajdonosokat,
performance (jutalékfizetés a
teljesitményért) alapon.

Hazankban mérsekelt siker...
Miért nem terjedt el?
e Limitalt inventory csatlakozas

» Kis méretl piac a nemzetkozi
,Szuperaffiliateknek”




TELJESITMENYRE OPTIMALIZALT

PPC
hirdetések

Egyedi
csor?e;gok media
megoldasok

Teljesitményre
optimalizalt

Textlink
hirdetés
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,Last click/cookie win”

Lehet, hogy tobb csatornais a
landingre vitte a latogatot, de
csak az utoljara referalénak
adjuk a konverziot!

\ 4

Post-view konverzid mérése
Is szUikséges!

¥

Nem performance csatornak
teljesitmeény attribacioja

,Last cookie win”

Google

PPC

I Facebook

£ PPC

\©

N

(%]

¢

9

N

S

(]

> .

S Direct

g response Awereness
csomagok

Online vide6

,Last cookie win” konverziés kéltség

modell korlatait (szlikdés szamu jol konvertalé csatornak) le

tudjuk bontani egy atfogod, konverzié optimalizalo rendszerrel.
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MANUALIS PERFORMANCE OPTIMALIZACIO

Kampanyon belil

b D> > D D 4
s

Nagy mennyiségu adat keletkezik, amelyet értelmezni és elemezni kell!

Kampany utan

« Nagy mennyiségi adat, de kulonb6z6

*  Meglévé best practisek,

tgynokségi benchmarkok rendszerekben
* Folyamatos test & learn * ,Optimalizacios momentum” — nem
¢ Optimalizaci6 centralizalédasa valos idében

a médialgynokség felé
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Adat gyiijtés

Kreativ

Médiafellletek

Google Analytics
Landing page

GOOS[@" facebook. ehon HTH Ge mIU S

RETOUR ‘ERA

Adatelemzés

ETARGET Y(lll

*  Manualis
elemzeés
* Optimalizacios

javaslatok

Minden valtozé manualis optimalizacidja a folyamat végén!

Szikség van olyan megoldasra, amely média és a kreativ valtozokat valos
id6ben tudja tesztelni, optimalizalni, valtoztatni, manualitas nelkul!

DIGITALIS MESTERKURZUS

Médositas, manualis
optimalizacio

Kreativ modositas
Landing page atalakitas
Médiaterv atalakitdsa
Bels6 optimalizaciés
javaslatok nyudjtasa
Tovabbi tesztelési

stratégia kialakitasa
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A PROGRAMMATIC a valasz a
kihivasra
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AKKOR K| OPTIMALIZALJON?

CADRREON

Quisma
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30%

,Mi ez?” és a ,hogyan mikodik” megértésének hianya

25% -

20%

20% -

15% -

0,
12% 10%

10% -

5%

2%

1%

0% [ |
Programmatic Inventory Lack of Publisher Marketer/agency  Too much
faces no a Quality issues Transparency Reticence to reticence to complexity (e.g.
challanges about what it is and/or make Inventory  buy inventory too many vendors,
and how it works Transparency available programmatically  too many layers in
concerns the value chain)

Source:
eMarketer 2014
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PROGRAMMATIC = GYORSABB EREDMENY
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A hibrid autdk a
kereskedésben

Korabban csak egy niche
concept

A motor mikodése valtozik

HYBRID

Mindenki tudja, hogy ez a Technology
jovo, minden
kereskedesben
megtalalhato lesz
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Kbzbnseg

Azonositas
(7))
R y
GC) 40_'0) Vé g —
o N Koltseg 3 2
N D N
LL u)\
Kivalasztas
Felllet

Létrejonni ez csak akkor tud, ha egyesével vizsgalunk meg minden hirdetés
megjelenést.
Ennek feltétele, hogy legyen egy programozott automatizmus, ami ezt kezelni tudja.
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A digitalis médiavasarlas azon formaja, ahol
a feltletek

foglalasa, vasarlasa és optimalizalasa
valos id6ben torténik
az erre a célra kifejlesztett
automatizalt szoftvereken keresztul.
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MERRE TART AZ UZLETAG?

My you've grown!

€204M
REAL-TIME
AD SALES
(MILLIONS 4
OF EUROS) (99?)
—
REAL-TIME
AD SALES
INCREASE o DISPLAY GROWTH NN
S Search reaches
OUTSTRIPS —— market maturity
CCADCCL —DMOAAITL advertisers are looking
ot e A TS % T I YY 0T for other data driven
|N THE UK channels to reach their
goals. Real-time display
REAL-TIME is the natural choice.
% OF
TOTAL
DISPLAY
DE REST OF
DISPLAY
noc - 2003) EUROPE GROWTH
23%

Pw 2013
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THE EVOLUTION OF DISPLAY
ADVERTISING

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiziis online marketing képaése,


https://www.youtube.com/watch?v=1C0n_9DOlwE&list=PLEBwXAuUoJ5xTVdn9Yo9SapKEjaM_rImQ

Automatizalt vs. Manualis

Megjelenés szinti s

2]

Csomagok

2

KozOnseég tartegalas v  Site targetalas

Single platform w.  Multi platform

Dinamikus arak . Fix arak
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Aukcid

Open Auction,

RTB

INVENTORY .

, S 7
Garantalt Nem garantalt

Automated N
Guaranteed <L Unreserved
l<\EI Fixed Rate
nd
<
Fix
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MI ZAJLIK A SZ

{ “id”: “1234534625254",
“at”: 2,
“tmax”: 120,

imp”: ¥,
llid” : lllll’

"banner" : {
“w”: 300,
“h”: 250,

"

pos”:1,

“battr”: *13+

H,

“badv” :,
“companyl.com”,
“company2.com”},

“site”:,

“id”: “234563”,

“name”: “Site ABCD”,
“domain”: “siteabcd.com”,

DIGITALIS MESTERKURZUS

INFALAK MOGOTT?

“cat”: *“IAB2-1""I1AB2-2"+,

“privacypolicy” : 1,
“page” : “http://siteabcd.com/page.htm”,
“ref”: “http://referringsite.com/referringpage.htm”,

“publisher” :,
“id” : “pub12345”,

“name” : “Publisher A"},

“content” :,

“keywords” : “keyword a, keyword b, keyword c”,}},

“device”:,

“ip”: “64.124.253.1”,

“ua”: “Mozilla/5.0 (Macintosh; U; Intel Mac OS X 10.6; en-US;
rv:1.9.2.16)

Gecko/20110319 Firefox/3.6.16”,
“o0s” : “OS X",

“flashver” : “10.1”,

“js”: 1

)}

“user” :,

“id”: “45asdf987656789adfad4678rew656789”,

“buyeruid”: “5df678asd8987656asdf78987654"}}
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Az eredmények folyamatos
vizsgalata, és a vasarlas
finomhangolasa mellett :
egyre pontosabbak a Real-time
dontések és az arak. analizis

A vasarlas pillanataban
a rendelkezésre allo
: informaciok alapjan

Real-time déntiink a hirdetés
dontesek megvasarlasardl.

A kdzbnség csoport Vasarlas esetén
relevans tizenetének Real-time Real-time célok és historikus
kivalasztasa és annak kreativ arazas adat alapjan egyedi
elhelyezése az oldalon. arat hatarozunk meg.
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KONVERZIOS TOLCSER
SZEGMENTALAS

PROSPECTING: MARKA-
Prospecting képes azonositani és elérni Uj EPITES
vasarléi szegmenseket, melyek érdekesek

lehetnek a hirdet6 szamara.

ERDEKLODES

[

TARTALMI SZEGMENTACIO:

A célkdzonség elérésének maximalizalasa
tartalmilag relevans fellleteken elhelyezett
hirdetéseken keresztil.

SZANDEK PROMOCIO

VISELKEDESI SZEGMENTACIO:
Vé&sarloi csoportok elemzése és ahhoz
hasonléan viselked6 kdzonség csoportok
elérése.

REMARKETING ES DINAMIKUS KREATIVOK:
Erdek!odok és vasarlok [srr.?etelt elérése ELADAS
személyre szabott kreativ Gzenetekkel.

VASARLAS
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Valaszd a megfelel6 partnert a
megvalositashoz
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Digitalis csatorna meghatarozoé eleme legyen a
marketing stratégianak

Technologiai partner
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A kampany fokuszaljon valos kommunikacios
és uzleti celokra

Technoldgiai partner
Digitalis stratégia
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Hasznald a célokhoz illeszkedd
eredmeényessegi mutatot

Technoldgiai partner
Digitalis stratégia
Valos célok
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Adatokat kell gyujteni minden lehetseges
iInterakcids ponton

Technoldgiai partner
Digitalis stratégia
Valos célok

KPI

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiziis online marketing képaése,



Ertékeld a latogatét a vasarlasi szandékuk
szerint

Technoldgiai partner
Digitalis stratégia
Valos célok

KPI

Adatok
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A k6z0Onség csoportokhoz igazitott Uzenetek

Technologiai partner Vasarlasi szandék
Digitalis stratégia

Valos célok

KPI

Adatok
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Korlatok helyett a tanulas vezesse a kampany
eredmeények fejlodését

Technologiai partner Vasarlasi szandék
Digitalis stratégia Relevans lUizenetek
Valos célok

KPI

Adatok
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Fogadd el a megtekintés utani konverzidk
értékéet es relevanciajat

Technoldgiai partner Vasarlasi szandék
Digitalis stratégia Relevans lUizenetek
Valos célok Fliggetlenség

KPI

Adatok
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Folyamatos informacio megosztas hirdeto és

tgynokseg kdzott

Technoldgiai partner
Digitalis stratégia
Valos célok

KPI

Adatok

DIGITALIS MESTERKURZUS
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Vasarlasi szandék
Relevans Uzenetek
Fliggetlenség
Attribucio




1-10.

1. Technoldgiai partner 6. Vasarlasi szandék
2. Digitalis stratégia /. Relevans uzenetek
3. Valos célok 8. Flggetlenség

4. KPI 9. Attribacio

5. Adatok 10.Informacié
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WHAT IS REAL TIME BIDDING?
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https://www.youtube.com/watch?v=NoGgLxky1FE&index=2&list=PLEBwXAuUoJ5xTVdn9Yo9SapKEjaM_rImQ

iezannsiconnt, Y EENE hvg.hu
m ) varatiiorh . EXPressziiu randivonal®
B vy GarmeStar Qvideopiayer
COSMOPOLITAN [ ey @apronet

I HaziPatika/com

Jgu%ltur KiSl‘ﬁaina |Inapionlir|e m © MOBILARENA
oo 3 hipstart 0N caddenss [

DISPLAY

SOCIAL MOBILE

OPEN EXCHANGE PRIVATE AUCTION
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1ST PARTY DATA 2ND PARTY DATA 3RD PARTY DATA
Hirdeté weboldalan Cadreon/Quisma Altal Publisherek altal

gy(ijtott adatok gy(ijtott adatok (szocdemo gydjtott és 3rd party

(retargeting) és érdekldés alapon) szolgaltatok adatai

Mikor és mire hasznaljuk a gyujtott adatokat?

Kampany eldkeészités, Postbuy riportolas
prognozis, hippotézisek

Kampany teljesitmény mérés

Kampany optimalizacié Teljesitmény riportolas
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REAL TIME OPTIMALIZACIO

Az online hirdetés minden (befolyasolhatd) tényezdje valés idében optimalizalhaté

Kampanyon beliili, valés idejii optimalizacio

Médiafelllet 1.

média inventory

Médiafelllet 2.
» Médiafelllet 4.

Médiafeliilet 5.

»

» Landing
2.verzio

I Médiafelllet 2.
Médiafelllet 5.
-

» ,GyoOztes”
landing

- Médiafeliilet 4.

Kreativ ’
‘ 4

V)

Teljesitményeértékelés folyamatosan

Teljesitményértékelés folyamatosan

1. verzid

Landing oldal [ Landing

~—
—

)

PAGE
| Landing oldali evoldcié, A/B tesztelés > 27
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Konverzié (CT to lead): 4% Konverzié (CT to lead): 8%
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Reach banner Atlalanos search Applikacid Brand search

' Display Display I0S/Android Google _ lﬂ
[ T Q- . | A 2 5
5] -“hfigach banner  Facebook banner ) A‘r’é%&ehasonhto Brand search Retargetjng | =
g_ "ngEJIa .Disp o D|spIay/A fHJate Googe Dlsplay/' fflllate 1 :'qi
8 1 “'1 _‘-:: L"n. Pl “ea o 80
NP Wy SOUNp et : D
E : [gl s Y, o=
l ---\(jd*éo N RTB r__--R'é-f-eraI progra-fr_f" Kuponozas ' Konver2|o 1
Youtube Targetalt banner Affiliate i .__Aff|||ate/mob|I optimalizalas
—1 @-.‘ o
Y Ujsag Outdoor Radié
Awereness Meggylzés Konverzié Lojalitas
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Current budget SEO Recommended budget
Brand SEO Generic

Social media

0% 0%
SEO Brand SEO Generic % Social media
0% 0% Affiliate 1% vig
’ Video 4% _ Audience SEA Rest V|4cyeo Affiliate
5% 1% (] 4%

SEA Rest _
1% SEA Generic Audience

/[ 2% 6%

SEA Generic

SEA Brand
1%

6% Context
23%

Context
SEA Brand 27%

5%

" Impact Mailing
Mailing p 9%

8% 20%
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Bose Cinemate

&
o

-/ /LT =

Better sound through researche

DIGITALIS MESTERKURZUS




A KIHIVAS

Ugyfél: CineMate — otthoni hazimozi termék gyart6 és forgalmazé

Célcsoport: 18-50 év kozatti férfiak, magas jovedelem, érdeklédik a technoldgia irant

Célok:

» értékesitesek szallitasa az online tzletbe — CPL nem lehet magasabb, mint 100 EUR

* magas szinten kvalifikalt latogatok szallitasa a webshop oldalra

* magas szinten kvalifikalt latogatdk szallitasa a offline Uzlet keresére, ha a termék nem
elérhetd online

Média Kreativ

» Buying media based onspecific audiences
* Audiencesselected onage, income level and interests

Audience buy
Ruil uw oude
systeem in
en ontvang

€150

i Ruil uw oude systeem
inenontva

ng
€150 RETOUR

RETOUR
* Buying directly ontechnology and business related publishers

* High guality websites and qualtative visitors A ol
y EOSE —_BOSE
P SEmsis
* High reach network within high quality sitesand film/entertainment
Exchange buy channel Optimisadthrough RTE technology.
r
_EOsE —sE
—
* Targeting visitors on mobile sites and applications
* Focus on landings and store logtor leads
il
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OPTIMALIZACIO EREDMENY

Kreativ méretek, tesztelese, legjobbak Nagy mérték( visit szam novekedeés

kivalasztasa

CTR optimalizacio Relevans latogatok az oldalon, novekvé
mennyiségben

Jol teljesité napon bellli idészakok CPL nagy mértéku javitasa,

kivalasztasa csOkkentése

~Blacklist” |étrehozalasa A rosszul teljesitd oldalak kiszlirése és
blokkolasa

Rugalmas budget allokacié kampanyon  Csokkend CPL koltségek

belul

Folyamatos kapcsolat a hasznalt Nagyobb lathatésag, prémium fellletek

publisherekkel
Rosszul teljesité appok blokkolasa Nagyobb budget marad a ol teljesitékre
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mAvg. CPL

Ad Impressions Clicks i View ratio Net Media Cost

59.992.528 186.144 99.049 0,31% 53,21% 1850 34 €135.000

€72,97

e CPL: a kampany soran sikerilt 400 EUR-rél 72 EUR-ra csokkenteni
e Nagy szamu CT mennyiség generalasa, relevans mindségi oldalak hasznaltalaval
* CTR nagy Gtem( novekedés azutan, hogy a rosszul teljesité oldalakat blokkoltuk
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OSSZEFUGGESEK

CPM - CTR correlation

——CPM —CTR
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0,16%

CPM - CR correlation
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——CPM  ——# of impressions to conversions




Biidzsé, konverzidk aranya és kattintasi konverzios e Az l:lj felhasznaldkat célz6 taktikaknal
arany Uj felhasznalok célzasanal magasabb post-click konverziés arany a

- N - kuilféldi oldalakon
. 0.06% * Ajobb hatekonysagi mutatoktol
a0% b5 flggetlentl magasabb CPA nemzetkozi
0.04% .. P
30% . kornyezetben (magasabb atlagos CPM)
207 0.02%
10% 0.01% L o . s o
s o0 Bidzsé, konverzidk aranya és kattintasi konverzids arany
Nemzetkdzi oldalak Hazai oldalak osszesen
e 2 s . r z . o= .y 3 70.0% 0.40%
Biidzsé ardny  MKonverzidk ardnya  # Kattintasi konverzids ardny oo . -
S0.0% 0.30%
0.25%
« Aretargeting célzasok o 020%
hatékonyabban futottak hazai oo o
oldalakon (magasabb PC és PV 10.0% 0.05%
konve rZiéS aré'ny) o Nemzetkdzi oldalak Hazai oldalak o
L4 KO nve rZiék 56%-a nemzetkOZI Biidzsé arany M Konverziok aranya # Kattintadsi konverzios arany

oldalakrol érkezett — extra volumen
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Post-click konverzick szama

=
N

=
o
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A konverzidig eltelt idd kattintas esetén

<15 perc <1ldra <Bora <1nap 1-7 nap > 7 nap

Célzds:

W BI

W Content
Prospecting

M Retargeting

» A prospecting taktika egy héttel késdbb is
képes volt post-view hatast kifejteni,
amennyiben valaki csak latta, de nem
kattintott a hirdetésre

» Aretargeting hatasa az id6 mulasaval
csokken post-view konverziok esetén,
szemben a post-click konverziékkal
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Post-view konverzidk szama

=
7
=}

A retargetingrdl érkez6k nagy aranyban
azonnal konvertalnak

Retargetingnek koszonhetben a
konverzidk nagyrésze 7 napon belul
tortént

A konverzidig eltelt id6 megtekintés esetén
Célzas:
mEeT
B Content
Prospecting

W Retargeting =

< 15 perc <1dra <6 dra <1nap 1-7nap =7 nap




Post-view konverzidok a lathatasag tiikrében

M Post-view konverziok mozgddtlaga

.. . . W Viewability % 55%
« Vegylk figyelembe a time to ‘

conversion elemzés eredményeit: = e

post-view konverzidk nagyrésze 16 a5%

7 napon belll keletkezik s, . -
« Alathatdsag jelentés mértékben : n g
befolyasolja a post-view : . -
konverzidk szamat: 7 napos |5 25% B
csuszéassal koveti a post-view H .
konverzidk szama a lathatésag : ¢ ~

alakulasat : e

. 10%

2 5%

0 - 0%

2014.11.11. 2014.12.1. 2014.12.21. 2015.1.10. 2015.1.30. 2015.2.19.
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Regional distribution of impressions and conversions
(Colour indicates impression volume)
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