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Altalanos piaci landscape

Hazai digitalis piac

Arazasi modellek

Display formatumok

Targetalasi és méresi lehetosegek
Display kampany tervezese, tipusok
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Az Internet Magyarorszagon

ALTALANOS PIACI LANDSCAPE
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INTERNET PENETRACIO
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A HAZAI INTERNETEZOK (15+)

Napi hasznalat
86%\

Legalabb
havonta
14%

DIGITALIS MESTERKURZUS Forras: DKT 2014. szeptember 15+ belféldi RU

az 1AB Hungary és a MAKSZ kiizés online marketing képzése. 5,1 millié f6



WEB ES MOBILWEB FELHASZNALOK

Internet felhasznald
5,1 milli6 RU

Mobiltelefonnal | 2,07 millié

rendelkezd MRS

nethasznald ) e
4,88 milli6 RU ‘4 Auditalt

oldalak

latogatoi
1,73 millié
MRU

DIGITAUS MESTERKURZUS Forras: DKT 2014. szeptember 15+ belfoldi RU és MRU

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.
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AKIK (SZINTE) CSAK NETEZNEK!

A 15 évnel idosebb, belfoldi internetez6 kozonseég:
= 24%-a havi rendszerességnél ritkabban olvas
ujsagot,

= 22%-a legfeljebb heti 1-2 alkalommal néz tevet,

= 19%-a heti egy alkalomnal ritkabban hallgat

radiot.
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PREMIUM CELCSOPORT

93% 96%

|

86%

18-49 AB status 18-69 AB 18-49 ABC 18-69 ABC

http://www.mediainfo.hu/media_iranytu/es

DIGITAUS MESTERKURZUS Forras: Nemzeti Olvasasi Kutatas 2014. Q2.

az1AB Hungary és a MAKSZ kiizés online marketing képzése. 15 év feletti internethasznaldk



HAZAI DIGITALIS PIAC
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Nemzetkozi portalok®

Google
Facebook
Youtube
Wikipedia
Blogspot.com

Hazal portalok

DIGITALIS MESTERKURZUS

Origo
Freemall
Index
Startlap
Hir24

TOPS

Halézatok
Origo-csoport
CEMP
Central Média

Adaptive
Network

Evomedia

Forras: *DKT 2014. szeptember 15+ belféldi RU
Dkt.hu/OLA 2014. oktdber
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Rangsor: napi altag RU alapjan



HAZAI MEDIATULAJDONOSOK

»Printes” kiadok Digitalis kiadok
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Central European Media & Publishing

Chorigo

G
adaptive A -
media

O ORingier

TOPS5* SALES HOUSE

Prémium kozonseég; karakteres kiadvanyok;
innovativ formatumok

Legszélesebb elérés; keves, de nagy termek;
magas hirdetési hely kitoltottseg

Erds ndi kiadvanyok; print hattéer; mobil

Szolgaltatoi oldalak és tematikus termékek
kOz0s képviselete

Mediaworks néven folytatja tevékenységet,
megvaltozott online portfolioval

1 4
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SALES HOUSE HIRDETESI BEVETELEK*

CEMP Sales House — 5478

ORIGO Adhouse T 5 461
CENTRAL Médiacsoport Online I 3 676
ADAPTIVE Media S 1 363
RINGIER Online | 1 343
HVG Online — 946
ARKON zrt [ 789
LAPCOM Vidéki Portfolic I 778
AXEL SPRINGER Online BBl 555

GMEDIA Sales House F 475

DIGITAUS MESTERKURZUS *ADEX 2014. 01-09. havi listaaras bevétel alapjan
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TOP* UGYNOKSEGEK PREFERALT

) 4
KIADOI

100%
o0% |
B0
ToH
60f%
50%
0%
300 |
200 |
10%

0%
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Top ligynokségek preferalt kiadéi 2014 jan-szept

¥ EGYER
= HVG OMLINE
® ADAPTIVE MEDIA
W RINGIER OMLINE
= CENTRAL MEDIACSOPORT OMNLINE
® ORIGO ADHOUSE
® CEMP SALES HOUSE
OMG Vivaki

M csoport Magna
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TOP* UGYNOKSEGEK ES HIRDETOK

Ugynokségi | listaaras listaaras
csoportok online online
koltés koltés
NCSOnON qosz7es o O mobiel B3804
oiie 2 627 680 Telenor 757 032
MG 1981 799 Allegro Group 712 435
Magna 1773584 Magyar Nemzeti Bank 640 235
Vivaki 1 361 936 LIDL 503 016
Aegis 96142 51p Bank 555 302
o 883979 SCHIBSTED Classified Media Kit. 468 787
VODAFONE 390 599
SPAR 344 186

14
DlGITAus MESTERKURZUS *ADEX 2014. 01-09. havi listaaras bevétel alapjan

az 1AB Hungary és a MAKSZ kikzs online marketing képzése.



Kozonségmerési adatok

PIACI SZEGMENSEK LATOGATOI

DIGITALIS MESTERKURZUS
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KOZONSEGMERES

Digitalis Kozonsegmeresi Tanacs Kit.
* [psos-Gemius konzorcium

= Platformok:

= Webanalitika — kiaddonként eltérd
= Auditalt forgalmi adatok — dkt.hu/OLA

= web, stream, mobilweb, mobil alkalmazasok
* Napi, heti, havi adatok
= Kozonségmeresi adatok — DKT/gX (havi)
= Web, stream
= Mobilweb és mobil alkalmazasok

DIGITALIS MESTERKURZUS SISPLAY 1
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http://dkt.hu/hu/menu/ola.html

STATISZTIKAI ATLAG RU

Legalabb
51% no érettsegizett, de
minden 4-dik diplomas

Kétharmad
Esomar AB

Varoslako

D|G|TA|_|S MESTERKURZUS Forras: DKT 2014;12(:ﬁ;i921f2er 15+ belfdldi RU .

az1AB Hungary és a MAKSZ kikzbs online marketing képzése.
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Diplomasok aranya a
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DIGITALIS MESTERKURZUS
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Forras: DKT 2014. szeptember 15+ belf6ldi RU
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ARAZASI MODELLEK

DIGITALIS MESTERKURZUS
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ONLINE REKLAMKOLTES NOVEKEDESE

Wtévé [sajtdo Winternet W DM Wradid W kozterilet ® mozi M ambient
100%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

DIGITALIS MESTERKURZUS Forrés: MRSZ, IAB .

az 1AB Hungary és a MAKSZ kiizés online marketing képzése. 2007-2010 netto reklamkoltés, 2011-13 net-net reklamkoltés



ONLINE REKLAMTORTA 2013

mobil  e-mail

- 4,71%  2,0% display
isting 41,2% +15%
14,7%

Net 41,17 mrd
(net-net 39,1 mrd)

search
37,4%

DIGITAUS MESTERKURZUS 4s: IAB Hungary ADEX, netté és net-net online reklamkoltés 26

az 1AB Hungary és a MAKSZ kiiz8s online marketing képzése.



ARAZAS ES TERMEKSTRATEGIA

= Bevételi celok
= Termék- és piaci adottsagok
= Arstratégia:

* Teljes kihasznaltsag

= Elvart minimalis arszint elérése

8-

Arazasi modellek
DIGITALIS MESTERKURZUS SISPLAY 1
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ARAZASI MODELLEK

Hagyomanyos Programmatic buying

= AV = RTB csak egy része

= CT, konverzi6 alapu = eCPM alapu elszamolas!
= |dé = Elvalik a vasarlasi

lehetOseg és a
meédiatulajdonos felé az
elszamolas

= Sokszereplbs
JLaplaleklanc’

DIGITALIS MESTERKURZUS SlSPLAY 1

az |AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.






DISPLAY KATEGORIAK

STANDARD RICH MEDIA
BANNER BANNER

MOBIL DISPLAY
PR CIKK SZPONZORACIO

PROMOCIO NATiV HIRDETES

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.




N _\:); - K

L W [l

RICH MEDIA
Lo %‘\\'\\" Nt

DIGITALIS MESTERKURZUS

az 1AB Hungary és a MAKSZ kiizds online marketing képzése.




YRR DISPLAY FORMATUMOK

Traditional banner

AG8xG0
Vertical Half banner
banner 234x60
120x240
Square Micro button
button —
125x125
300x250
Size File limit
Button #1 GIF/JPEG |Flash
120x90 300x250

180x150 | 20Kb 30Kh
Button £2 160x600
120x60 728x90 |15Kb 20Kk

728x90

DIGITALIS MESTERKURZUS
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RICH MEDIA EROSSEGEI




RICH MEDIA FORMATUM PELDAK

Expandable / retractable
units

Floating units

DIGITALIS MESTERKURZUS
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RICH MEDIA FORMATUM PELDAK

Overlay

EXxpandable / retractable
units

Floating units

DIGITALIS MESTERKURZUS
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http://www.tangozebra.com/adformat/show_adformat.phtml?format_id=2
http://www.tangozebra.com/adformat/show_adformat.phtml?format_id=2
http://www.tangozebra.com/adformat/show_adformat.phtml?format_id=8
http://www.tangozebra.com/adformat/show_adformat.phtml?format_id=8
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HAP — HUNGARIAN ADVERTISING PACKAGE
(IAB 2012)

medium rectangle 300x250 (IAB US UAP méret)

half page 300x600 (IAB US OAU méret)
[ ]
iab.
leaderboard 1 b
eaderboard 728x90 (IAB US UAP méret
x90 ( méret) Ia %
@
iab.
super leaderboard 970x90 (IAB US OAU méret)
@
iab.

DIGITALIS MESTERKURZUS
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billboard 970x250 filmstrip 300x600

WATCH THIS SPACE .
iab.

pushdown 970x90 > 970x415

DIGITALIS MESTERKURZUS
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MOBIL DISPLAY

Mobile Rising Stars

The Full Range

Flimstrip Slider Adhesion Banner

DIGITALIS MESTERKURZUS
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MERES ES CELZAS




1.

|dO alapu
Nap, hét, napszak

Tartalom (kontextus) alapu
Tematika, cimke, kulcsszo

Technologia alapu célzasok
Geotargeting, OS,
Gyakorisag (frequency capping)

Viselkedés alapu celzasok
Retargeting, ajanlérendszerek

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.

Display, RTB, Online video



MERESEK CSOPORTOSITASA

Alap kampanyadatok
Szamitott értékek
|dotartam mérés

DIGITALIS MESTERKURZUS
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ALAP KAMPANYADATOK

AV (AdView), CT (ClickThrough), UU
(UniqueUser)

Az adott kampany, banner alapinformacioit adja:
AV: megjelenesszam
CT: kattintasaok szama
UU: hany felhasznal¢ latta

EERIAAN

DIGITALIS MESTERKURZUS
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SZAMITOTT ERTEKEK

CTR (ClickThroughRate)
— atkattintas vs megjelenésszam

RR (Response Rate) — valaszadasi rata
— atkattintas vs elért felhasznalok szama

Frequency/OTS - gyakorisag
- Egy felhasznal6 atlagosan hanyszor
talalkozott a hirdetéssel

iﬁ%ﬁéé%i



IDOTARTAM MERESEK

Dwell Time, Average interaction
time, Expansion time

bevonodas meérése

mennyi id6t toltott a hirdetéssel ié%&éléé

DIGITALIS MESTERKURZUS
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KONVERZIO MERES

PUA (Post User Action), Post Click,
Post View

A felhasznald altal a céloldalon
kifejtett aktivitas mérese

A kampany adataibol ez display
kampany esetén nem lathato,
ehhez a céloldalba is kodokat kell
beflzni

DIGITALIS MESTERKURZUS
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DISPLAY TERVEZES ES VASARLAS

Stratégiai Taktikai Vasarlas,
Brief & Debrief tervezés, f6 tervezés/ Kampany-
iranyok vasarlas inditas

Monitoring
& Post Buy

. f , Vasarlas, Teljesitmén
Részletes Stratégiai Részletes . jesitmeny
ugyfélbrief iranyvonal tervezés gyartas, ellenorzes, Post

koordinacid Buy

DIGITALIS MESTERKURZUS
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Brief & Debrief

EGY JO TAKTIKAI BRIEF ELEMEI

Célcsoport |ldOzités

Kreativ

» Elérhetbsége

Kampanycél, Specialis
elvaras ugyfel igeny

DIGITALIS MESTERKURZUS
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v s TERVEZESI FOLYAMAT

iranyok

Versenytarsak ' (01 0] ¢ Meédia-mix
elemzése meghatarozasa | | meghatarozasa

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.




suategial A KOMMUNIKACIO BRANDING ES
eryals DIRECT RESPONSE CELOKAT IS
SZOLGALHAT

* Ismertség
e share of voice fenntartasa

Reakcid/lead
BEVONODAS

Adatgyjtés
TRANZAKCIO
A y

Brand észlelésének/hitelességének javitdsa

brand kedveltségének novelése

Vasarlasi hajlanddsag novelése

kozvetlen/kozvetett eladasok
el6segitése

* Loyalitas épitése

e Szajreklam generaldsa

DIGITALIS MESTERKURZUS
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— A KOMMUNIKACIO BRANDING ES

tervezés, fo

DIRECT RESPONSE CELOKAT IS
SZOLGALHAT

* Adatgydjtés
- ésének/hitelességének javitasa
BEVONODAS
ltségének novelése
landdsag novelése
) e kozvetlen/kodzvetet
TRANZAKCIO el()’segitése
A y
w pitése
DIRECT
Sl PN RESPONSE

DIGITALIS MESTERKURZUS

generalasa
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S BRAND ES DIRECT RESPONSE TiPUSU
vk KAMPANYOK KOZOTTI KULONBSEG

% t * e E *
'I_'_artal M Mindségi tartalom . Releva’nma, .
kornyezet koltséghatékonysag

Vizualis hatas Call-to-action

cél Erzelmi reakcio Valds reakcio

Vasarlasi CPM/TB/CPV/UU CPC/CPL/CPA
tipus
Elvart Hozzaallasbeli valtozas Uzleti eredmény
hatas

DIGITALIS MESTERKURZUS
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Stratégiai A MEGFELELO KPI-OK MEGHATAROZASA

tervezés, fo

iranyok KULCSFONTOSSAGU

e

Brand kampany Direct Response kampany

Branding celok

MENNYISEGI KPI

V4
v

o, \

Lathatdsa . [ ,
. 9 Elérés Eladas
(in-screen) ) .
Interakcié a markaval Forgalom Lemorzsolddasi rata

Banneren eltoltott id6 A brand site-on
(dwell) eltoltott ido

CTR Regisztracio

DIGITALIS MESTERKURZUS
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e TAKTIKAI
visirlés IRANYVONALAKROL DONTES

Formatumjavaslatok
meghatarozasa

Vasarlasi tipus

Site-szelekcio megvalasztasa

- benchmark - benchmark - benchmark

- kreativ oOtlet - site ranking - koltséghatékonysag

DIGITALIS MESTERKURZUS
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Taktikai

tenvezes DISPLAY TERVEZEST
BEFOLYASOLO TENYEZOK

CELOK KREATIV MEDIA BUDZSE
P Uzenet o Rendelkezesre

Benchmark/ L . Vasarlasi
\ w, alld kreativ \ w/, V,

\ —

mindsege,
mennyisege Site-mix

o

|

DIGITALIS MESTERKURZUS
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Taktikai
tervezeés/

vasarlas

. BERLT "
e

Korabbi eredmények & Benchmark

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.

MEGFELELO SITE-MIX
MEGHATAROZASA

Célcsoport specifikus ranking
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vasirias, EGYEZTETES A MEDIAVAL,
Cindités TERV VEGLEGESITES

Technikal Produkcios
Teljesulés becslés specifikacio terv készités,
bekeréese kikuldes

Inventory
ellenérzeés

DIGITALIS MESTERKURZUS
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TERV ELFOGADAS UTAN:
& Post BuY EGYEZTETES A MEDIAVAL,
TERV VEGLEGESITES

Monitoring

Bannerek fogadasa, ellen6rzés

Kampany feltoltés az adserverbe, kodok kikuldése

Kampany monitoring

| Teljesulés ellendrzes,
Post Buy

DIGITALIS MESTERKURZUS

az |1AB Hungary és a MAKSZ kiiz6s online marketing képzése.




vera.bognar@mediacom.com gabor.ziegler@cemp.hu
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